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RESUMEN EJECUTIV

PROYECTO®RISTICASSTRUCTURANTES

Parala reactivacioneconomicade La Palmaes importante el impulso de
actuaciones estratégicasdesde la perspectivade los diferentes sectores
economicosdondeel turismo sesitiacomo piedraangular

Dentrode estasactuacioneaydestacanos siguientess proyectos

1. Ensanché&urdel nucleoturisticode PuertoNaos

2. DichosaWellnessClinic(LosLlIanosde Aridane)

3. Proyecto de Turismoy Saludd / K I NHRRLDE Llanosde Aridane)
ComplejoHotelero,CentroTermaly Terapéutico

4. Centrode Buceoy ComplejoTuristicoasociadoen LasHoyas(Tazacorte)

5.4/ | YdeJ3olfy ComplejoTuristicoasociadod C dzS y O (Ruén&ajfeit& ¢
de LaPalma) Campode Golf, CentroDeportivoy Wellness& Health

6. 9 O 2 wGainidadREalLat | @ 2 (BrefidAlta). Campode Golf, Centrode

Congresoy Planetario 4



RESUMEN EJECUTIV

PROYECTA®RISTICAESTRUCTURANTES
El proyectoturisticod 9 y & I SUI& Slicleo Turisticode Puerto Naos

(LosLlanosde ! NJA R Ipof $bi caréicterextensivo,convencionaly planteado
en suelo urbanizable, se diferencia del resto de proyectos turisticos
estructurantescon singularesequipamientosvinculadospor estaréstosprevistos
de forma aisladaen suelorustico.

Lascaracteristicasle lainversiénparaeste proyectoson
Almporte: 262.687.271euros
A Ne establecimientosalojativos: 6
A4 Hoteles5*
A2 Aparamentos4*
A Numerode plazasalojativas 2.604

A Equipamiento Ocioen el litoral




RESUMEN EJECUTIV

INVERSIONMPACTO OTAIDELACONSTRUCCION

1. Inversion El importe de la inversién de los 6 proyectos turisticos
estructurantes es 981081185, lo que significa una media anual de

196.216.23 €.

2. Superficie ocupada Los proyectos ocupan 2.711.40891 m? que
significa0,38% del suelode LaPalma,pero la superficieconstruidaséloabarca

0,07%

3. PIB total: El impacto inmediato, directo, indirecto e inducido de la
construcciénseriade 194.053.496,55 € durante el primer afio que suponeun

10,37%del PIBinsularen 2023
4. Empleototal: Elimpacto inmediato de la construcciéngeneraria2.455

puestos de trabajo equivalentesal afio, y 2.628 puestos de trabajos
equivalentes por sus efectos de arrastre lo que generariaun 12,43% de

poblacidonocupada




RESUMEN EJECUTIV

GASTOURISTICOMPACTMIRECTAONDIRECTEINDUCIDO

1. Gastopor dia en destino del turista alojado en hotel 5* (2028 El
importe del gastoturisticodiario seestimaen 175 eurosaproximadamente

2. Gastoturistico total en destino (2028): Elimporte del gastoturisticoen
destinoasciendea 317.790.649,30¢€.

3. PIBtotal: Elimporte del PIBturistico generadopor el impacto directo,
indirectoe inducidodel gastoen el afio 2028asciendeaa 3/817565090¢€ y
supondriael 16,7 7% PIBinsular.

4. Empleototal: Elimpactodirecto, indirecto e inducido derivadodel gasto
turistioo asciendea 8.242 puestosde trabajo equivalentes que suponenel
17,63%de la poblacionocupada




RESUMEN EJECUT

IMPACTOSOBRELDESARROLUNTEGRADELAPALMA

1. Necesidadedormativas. Esnecesariocrearla ccapacidadotencialde la
economiainsularparaabsorberel impactoecondmicoy laboralde la inversion
a través de la formacion destinada hacia empleos ciertos, los cuales

asciendera 7.110.

2. Actividadeseconomicas Laatracciénde un turista de calidadrequiereel

desarrollo de actividades econémicas acorde a las nuevas demandas
especialmenteen la restauracion el comercioy lasactividadesrecreativasy de
ocio.

Ademasla fijacion y crecimiento poblacional aumentara las demandasde
bienesy serviciosque arrastrarala puestaen marchade nuevasactividades
economicas

Por ello seria conveniente determinar el namero y tipo de actividades
econOmicasecesariaparasatisfacela demandade losturistasy poblacion



RESUMEN EJECUT

IMPACTOSOBRELDESARROLUNTEGRADELAPALMA

3. Poblacionreal activa: Necesidadde determinacionde la poblacidnactiva
querealmenteviveen LaPalmaparapoderelaborar

A Programasde atraccion de poblacion especialmenteévenes
concapacidadie formar familiasy perspectivagie permanencia

A Programas de formacién de la poblacion acorde las
necesidadesle los puestosde trabajospor crear

4. Viviendas y equipamientos pubicos La generacion de empleo
asociadosa los proyectosturisticos conllevala fijaciéon y crecimiento de la
poblaciénque suponela aparicion de nuevase importantes demandas
en relacion con la vivienday los equipamientospublicos Por lo que sera

necesariola estimacionde estasnecesidadegara una correctaplanificaciony
ejecucion




RESUMEN EJECUTIV

IMPACTOSOBRELDESARROLUNTEGRADELAPALMA

5. Infraestructuras basicas El desarrollo turistico y las necesidades
inducidasde su implantacion(vivienda,equipamiento,servicios,etc.) conlleva
el desarrollode infraestructurashasicasadecuadapara

A Ciclodel agua
A Ciclode la electricidad
A Ciclode residuos

6. Sistemade movilidad: Comoconsecuenciale la implantaciénde estos 6
proyectosturisticosy con ello lasimplicacionessobrela poblaciény la demanda
de nuevas viviendas, infraestructurasy equipamientos publicos es preciso el
redisenode la movilidad integral de laisla.
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CONTEXTO SOCIOECONO

Marco demografico

Segurel INE,en el afio 2022la poblaciénde LaPalmaascendiaa 83.439 habitantes,que suponeun
crecimientorespectoal afio 2000 de tan s6lo 956 personas(82.483 habitantes),pero suponeun
descensode 3.885 personasrespectoal afio 2010 cuandola poblacionse situabaen los 87.324
personas No obstante,la poblaciénreal (aquellaque efectivamenteresideen LaPalma)esinferior
a la recogidaen las CifrasOficialesde la Poblaciénpuesto que hay un porcentajede la poblacién
(especialmentejoven) que sigue empadronadaen la isla, pero reside fuera de La Palma
Lamentablementeno se han desarrolladoestudiosque determinen el numero de habitantesque

habitanrealmenteenlaisla

Poblacién residente en La Palma

88000
87000
86000

85000
84000
83000
82000
81000
80000
79000
78000

‘O’\‘b%Q T DD N> O O N DO QNN
» ST S A I ZS 2 I I R 2\ %

Fuente: Istac (Cifras Oficiales de Poblacion).
Nota: Se considera la poblacion residente en Canarias a 1 de enero de cada afio. 12
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CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco demografico

Lapoblaciondecrecedesdeel afio 2010 hastael afio 2017 cuandose sitia en 81.350 habitantes,
reduciéndosela poblacion en 5.974 habitantes A partir de esa fecha experimentaun ligero
crecimientohastael afio 2020 (83.458) para estancarseen los 83.439 habitantesen el afio 2022 A
esteligero crecimientono contribuyeel crecimientovegetativoque durante estadécadano parade

decrecer

Nacimientosy defuncionesen LaPalma(2010-2020
1000 === === === == e e
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Fuente: ISTAC (Estadistica de nacimientos y Estadistica de defunciones). 13




CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco demografico
Al reducido crecimiento que experimentala poblacion ha contribuido exclusivamenteal saldo
migratorio procedenteprincipalmentede Latinoaméricague ha experimentadoun retrocesoen el

afno 2020

Saldomigratorio en LaPalma(en personas)
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Fuente: ISTAC (Estadistica de variaciones residenciales).
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CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco demografico

Juntoal estancamientadel crecimientode la poblaciénse produceun envejecimientode la misma
con un claro predominio de la poblaciénentre 50 y 59 afios como se pude observaren las dos
piramidesde poblaciéndel afio 2010y 2021en LaPalma Sinembargoeste envejecimientoesadn
mayor al registradopuesto que la poblacidnjoven esta sobreestimadapuesto que un porcentaje

relevantede la mismase encuentraempadronadaen laisla,perono resideenella.

Piramide poblacional 2010 Piramide poblacional 2021
(miles de personas. La Palma) (miles de personas. La Palma)
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Fuente: INE (Cifras de poblacion).
Nota: Se considera la poblacion residente en Canarias a 1 de enero de cada afio.
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CONTEXTO SOCIOECONO

Marco demografico

El envejecimientode la poblacion es generalizadaen Canariaspero La Palmaesta entorno a 5

puntospor encimade Canarias

indice de envejecimiento
(porcentajes. La Palma)

4 indice de envejecimiento Canarias === indice de envejecimiento La Palma
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Fuente: INE (Indicadores de estructura de la poblacidn). ISTAC (Indicadores Demograficos / indices de vejez)
Nota: El indice de envejecimiento es el porcentaje que representa la poblacion mayor de 64 afios sobre la poblacion
menor de 16 afios a 1 de enero de cada afio.

16
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CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco econémico

EIPIBpm de LaPalmasesituaen el afio 2020en 1.428511,66 milesde euroscontribuyendoen un

3,70% a la economiaregional Durante las dos ultimas décadas.el PIBpm de La Palmacreceen

promedioun 2,6% perode maneradesigualpudiéndosediferenciartres fases

A Unaprimerafasecaracterizadaor un crecimientorelativamenteelevadoque comienzaen el afio
2000 y se extiende hasta el afio 2010, con una tasa de crecimiento promedio del 6,19%
situandoseen 1.601.444 milesde euros Estatasade crecimientopermite de un lado aumentarla
participacionde la economiapalmeraen la region pasandodel 3,39%% al 3,92% Ademasen esta
faselaislaexperimentacrecimientosde dosdigitosque permite reducirlasdiferenciasde larenta
per capitade LaPalmacon CanariasConcretamenteen el afio 2000, el PIBper capitade LaPalma
se situabaen los 10.965 euros, que representabael 70,19% de la renta per capitade Canarias
(15.622 euros)mientrasen el afio 2010 crecehastasituarseen los 19.159 euros, representando
el 96,38%de Canariag19.878euros)

A Lasegundafase estéa caracterizadgpor un crecimientonegativoque abarcadesdeel afio 2011
hasta 2016 con una tasa promedio de -1,87% En esta fase la participaciénde la economia
palmeraen laregionalsereducepasandaodel 3,92%al 3,45% Asimismoaumentanlasdiferencias
entre lasrentasper capitade LaPalmacon respectoal conjuntodel archipiélagoconcretamente
del 96,38% se pasaal 87,91% (19.60896 eurosen Canarias/ 17.237,56 eurosen LaPalma)esto

essepierdecercade 10 puntosporcentuales 17




CONTEXTO SOCIOECONO

Marco econémico

A Latercerafasecomienzaen el afio 2017y se extiendehastael afio 2019 caracterizandos@or un
crecimientomedio de 4,74% Estafasede recuperaciontras la crisisfinancierade 2008 permite
recuperarmuy ligeramentela renta per capitade LaPalma,que pasadel 87,91%al 90,61% esto

esapenas3 puntosporcentualeg21.251,36 eurosen Canariays 19.256,42 eurosen LaPalma)

PIBpmy PIBper capitade LaPalma(20002020
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= PIB pm. Célculo por la via de la produccién === PI|B pm per capita

Fuente: ISTAC. Contabilidad regional de Espafia. Series insulares armonizadas. 18
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CONTEXTO SOCIOECONO

Marco econémico

Finalmentecon la crisissanitariapareceiniciarseunanuevafasecaracterizadalurante el primer afio
por el fuerte decrementoecondémicoque se sitiaentorno al -12,88% parael PIB,mientrasla renta

per capitasereduceen el 13,80% situandoseen 16.599,79 euros

PIBper cdpitade Canariag/ LaPalma(2000-2020

22.000,00
20.000,00
18.000,00
16.000,00
14.000,00
12.000,00

10.000,00
200020012002200320042005200620072008200920102011201220132014201520162017201820192020

Canarias La Palma

Fuente: ISTAC. Contabilidad regional de Espafia. Series insulares armonizadas.
19
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CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco econémico

Desdeel punto de vista sectorial,la economiapalmerase caracterizapor el predominodel sector
serviciosque representaen términos promedio durante los ultimos 20 afiosun 69,47%, le sigueen
importancia, pero a gran diferenciael sector de la construccioncon el 10,59 y finalmente se

encuentrael sectorindustrial(7,11%) y el sectorprimario (3,90%).

PIBpm por sectoresde LaPalma(2000-2020
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Fuente: ISTAC. Contabilidad regional de Espafia. Series insulares armonizadas.
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CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco econémico

Analizanddos sectoresde la economiagpalmerapodemosextraerlassiguientescaracteristicas

A Elsector primario constituido por la agricultura,ganaderiapescay silviculturaes el sector con
menor aportaciona la economiainsularconcretamenteaporta 93.514.710 euros, representando
enelafo2019un 5,70% No obstantesuaportaciénala economiansulartiene un pesocreciente
pasandade representarentorno al 3%en la primeradécadadel sigloXXlal 4,64%de promedioen
la segund. Ademastiene un pesosignificativoen la economiaregionaldonde aporta el 12,68%
del VABde la agricultura,lo que suponeque cuadruplicala aportacionde la economiapalmeraa
la economiaregional

A Laindustriaes el tercer sector en aportaciona la economiapalmera Concretamenteen el afio
2019tiene un VABde 89.064.920 euros que significael 5,43% del PIBpalmeroy que apenas
representael 3,3% del VAB industrial canario (muy similar a la participacionde la economia
insularen la economiaregional) De mediael sectorrepresentael 7,11%del total de la economia
durante estos ultimos 20 afios, pero presenta una tendencia decrecienteen la participacion
productiva,especificament@araestaultima décadael pesose hareducidoal 6,76%cuandoen la

décadaanteriorrepresentabeel 7,42%

21




CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco econémico

A Laconstrucciénaport6 128096.780 eurosal PIBpalmeroque significaun 7,81%y que representa
en el VABde la construccidoncanariaun 4,72% Pesea su relativa importancia, este sector ha
perdidopesoen la economiainsularpasandode representarun 13,26%en la primeradécadadel
sigloXXlaun 7,66%

A Los servicios constituyen el principal sector de la economiacanaria aportando mas de dos
terceras partes del PIB Concretamenteen el afio 2019 aportaron 1.176.453.890 euros que
significdel 71,75%de la economiainsulary el 3,21%de la economiaregional Suimportanciaha
crecidoen estosultimos 20 afiospasandoa representarun 67,10% de promedio en la primera
décadaaun 72,07%enla segunda

A Dentro del sectorserviciospresentanun pesosignificativodos gruposde actividades De un lado
la administraciénpublicaque desdeel afio 2007 tiene el mayor pesodentro del sector servicios
situandoseen el afio 2019 en 28,35% Yy en el afio 2020 alcanzabael 32,50% propiciadapor las
dificultadeseconémicaglerivadasdel COVID Y de otro lado seencuentrael grupode actividades
relacionadoscon el turismo como son la hosteleria,transporte, comercioa las que se une las
actividadesde informaciény comunicaciénque representanel 26,70% y que en el afio 2020

cayeronal 19,86%fruto delacrisissanitaria

22




CONTEXTO SOCIOECONO

Marco laboral

Segunla EPAla poblacidnactivade LaPalmase sitla en el afio 2022 (cuarto trimestre) en 42.890
personasgue significael 54,97%de la poblaciénde 16 o masafios Portérmino medio la poblacién
activarepresentael 56,86%de la poblacionen edadde trabajardurantelos tltimos 21 afios

La poblacion activa se mantiene practicamente estable desde el afio 2007 hasta la actualidad
oscilandola poblaciénentorno a los 40.110 personaen el afio 2007 hastaun maximo de 44.310

personaenelafo2018

Poblacionactivavsinactivay tasade actividaden LaPalma
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Tasa actividad

= Poblacion activa Poblacion inactiva

Fuente: ISTAC. Encuesta de Poblacion Activa 23
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CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco laboral

Segunla EPAen el afio 2022 4T, la poblaciénparadaen LaPalmaasciendea 7.080 personasque
suponeel 16,51% Entérminosgeneraleda tasade paro de LaPalmaha estadosiempreen los dos
digitos,pero con unadiferencia Mientrasen la primeradécadala cifra oscilabaentorno ala decena
a partir de la crisisfinancieralatasade paro sesitué en la veintenaalcanzandal maximovaloren el
afo 2013 cuantomasde unaterceraparte de la poblacionactivaestabaparada Sibien a partir de
eseafio la tasade paro cayonuncase redujo por debajodel 20% Unicamentecuandointervino la

administraciorpublicalatasade parosesitio entornoal 16%duranteel afio 2021y 2022

Poblacionocupadavs desempleaday tasade paro en LaPalma
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Fuente: ISTAC. Encuesta de Poblacion Activa 24
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CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco laboral

LaPalmaal igualque Canariagpresentaunasaltastasasde paro, nuncainferioresalos dosdigitosen

los masde 20 afiosanalizadosEncomparacioncon el archipiélagoy con caractergeneralLaPalma
presentauna mayortasade paro desdeel afio 2012 pero dichatendenciaseinvierte a partir de la

crisissanitariapero sélodurante el afio 2020y 2021 Nuevameng en el afio 2022la tasade paro de

LaPalmaque se sitla en 16,51% es superior a la media canaria(14,57%) en cercade dos puntos

porcentuales

Tasade paro en LaPalmay en Canarias
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Fuente: ISTAC. Encuesta de Poblacion Activa 25



CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco laboral

EnLaPalma,hay 25.090 afiliadosa la SeguridadSocialen diciembrede 2022, de los cualesel sector
predominante es el sector comercio con 4.487 afiliados seguidopor la administraciénpublicay

defensacon 3.228y la hosteleriacon 3.068. personas
Afiliados a la Seguridad Social en La Palma por lugar de cotizacion (2022)

257 5

\"/f
\

136/,

120/200 1.079
\;3‘068
= Actividades primaria = |nd. Extractiva = Ind. Manufacturera Energia eléctrica
= Agua = Construccién u Comercio = Transporte y almacenamiento
= Hostelerfa = |nformacion y comunicaciones = Act. Financiera = Act. Inmobiliaria
= Act.profesionales = Act. Administrativas AAPP y defensa Educacién
® Act.sanitarias y saciales m Act.artisticas y entretenimiento m Otros servicios m Act. Hogar

® Act. Organizaciones

Fuente: Afiliaciones a la Seguridad Social 26




CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Marco laboral

No obstante, el peso del sector publico es mayor puesto que no soélo incluye la actividad

administracionpublicay defensa(3.228), sino también puedaparte de los afiliadosen educacion

(501), sanidady serviciossocialeg2.775)

Afiliados a la Seguridad Social en La Palma por lugar de cotizacion 20A2)
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Fuente: Afiliaciones a la Seguridad Social
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W Transporte y almacenamiento M Hosteleria M Informacion y comunicaciones
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M Act.artisticas y entretenimiento M Otros servicios W Act. Hogar
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CONTEXTO SOCIOECONOMI!

Coyunturaeconémica Crecimientoeconémico

El pasado ejercicio se caracterizopor una rebaja de los niveles de crecimiento, frenando el
optimismo de comienzosdel afio 2022 debido a la invasidbnde Rusiaa Ucrania,y la posterior
prolongacionren el tiempo del conflicto unido a la persistenteinflacion A esterespecto,la Comision
Europeagn susproyeccionescondémicagle otofio de 2022 estimaque la economiade la Eurozona
creceraun 3,3%en 2022y tan séloun 0,3%en 2023 situdndosemuy por debajode lasrealizadasn

veranodel mismoafio (8,3%(2022 y 4,6% (2023).

Segurla Contabilidad\acionalTrimestralde Espafagel Productolnterior Bruto (PIB)de Espafigpara
el ultimo trimestre del afio acentuala ralentizacionde la economia,al crecertrimestralmente un
0,2%en términos de volumen Mientras, la variacioninteranualdel PIBse cifra en el 2,7%frente al
4,8% del mismo trimestre del afio 2021 Asi el PIBen términos de volumen para el afio 2022

experimentaun aumentode un 5,5%

28



CONTEXTO SOCIOECONO

Coyunturaecondémica Crecimientoeconémico

Porsuparte, lasperspectivasobrela economiade Canariagjue presentael Gobiernode Canariagn
su Proyectode Leyde Presupuestogde la ComunidadAutobnomade Canarias2022 estima un su

escenarigoesimistaun crecimientoeconémicoregionalde un 6,3%para2022 y un 1,3%para2023

Mientraslasestimacionesie la ContabilidadTrimestralde Canariasealizadagor el Instituto Canario
de EstadisticdlSTACgI Productolnterior Bruto (PIB)del archipiélagaexperimentaun crecimientodel
0,06% respectoal trimestre del afio 2022 en términos reales Variacionesntertrimestralesdel PIB

guehanido descendiendalesdeel segundarimestre del afio 2022cuandose situabaen el 2,9%

Parael conjunto del afio 2022, el PIBcanariose incrementaun 8,2% respectoal afio anterior lo que
significaque en términos nominalesestamagnitudalcanzaos 47.762 millonesde euros,superando
ligeramentela cifra de 2019 (47.183 millones de euros) pero en términos de volumen el PIBde

Canariaslcanzeel 93,7%del valorregistradoen 2019frente al 98,7%del conjuntonacional
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Enlo que conciernea la Palma,las Ultimas estimacionesnsularespara el PIBpm (elaboradaspor el
ISTACYlatande 2020cuyacifrahasidode 1.42851,66 milesde euros,que representael 3,7%del PIB
regional El PIBper capita (PIBpc)en La Palmase cifra para el afio 2020 en 16.599,79 euros por
habitante, un 3,49% por debajo del nivel del PIB pc de Canarias(17.19937 euros), aunque la
diferenciaen el afio 2019 era cercade 10 p.p. (21.251,36 eurosen Canariag/ 19.256,42 eurosen La
Palma)

PRODUCTO INTERIOR BRUTO. La Palm2@200

1.600.000
1.500.000
1.400.000 1.428.512
1.300.000
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Fuente. Elaboracion propia a partir de datos del ISTAC.
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Siatendemosa la evoluciéndel PIBinsular,podemosobservarel impacto provocadopor la crisisde la

COVID19 tras una reduccionde masde un 13% (-21292 millones de euros),y retrocediendoa cifras

similaresalasobservadagn 2014

La erupcion del volcan ha agudizadola situacion, con consecuenciasiegativasen todos los sectores

econémicodle laisla,por la destrucciénde territorio y de infraestructurasasentada®n ellas

Capacidad aérea regular (n° plazas temporada invierno (2022/202

A este contexto se aflade las
consecuencias provocadas por la
invasion de Rusia en territorio
ucraniano, originando una espiral
inflacionista debido al impacto en los
precios energéticos, y que ha
perjudicado especialmente a paises
dependientesdel gas ruso. Estees el
casode unosde los mercadoturisticos

de mayorindoleparalaisla,Alemania

y la tasa de variacion (temporada invierno 22/213/20) La Palma.

Paises

Alemania 36.016 _
Bélgica
Holanda 5.553 [
sz o I
UK s.670 |G
Extranjero 51.364 _
Peninsula _ 44.487
TOTAL
-120% -100% -BO% -60% -40% -20% 0% 20% 40% 60%
Tasa de variacion (%)
-100°- I 357

Fuente. Turismo de Islas Canarias. Gobierno de Canarias

31



CONTEXTO SOCIOECONO

Coyunturaeconémica Crecimientoeconémico

El incremento del coste de la vida de los mercadosturisticos,y fundamentalmente,de los de mayor

demandaparala isla,ha sidoun obstaculomasal existenteprovocadopor la bajaconectividadaéreacon

La Palma A este respecto,ya en la temporadade invierno 20222023 se haciamas que patente (en

comparaciéncon la temporadade invierno 20192020 al perder un 39,3% de capacidadaérearegular

procedentede extranjero,frente al incrementoexperimentadode los vueloscon origennacional(37,7%)

(Fuente Turismode Canariasgictualizadd6/12/2022).
Estasituaciones susceptiblede empeorar,
dadaslas actualesestadisticaspublicadas
paralatemporadade verano2023dadoel
descenso de plazas aéreas de vuelos
regularescon origende paisextranjerode
un 71,9% respecto a la temporada de
veranode 2019(-63.278plazas)gueno se
compensancon el aumento de las plazas
aéreas procedentes de territorio
peninsular 15,3% (+9.110 plazas) entre

ambas temporadas de verano (Fuente
Turismo de Islas Canarias actualizado a

2301/2023.

Capacidad aérea regular (n° plazas temporada verano 2023’

y tasa de variacion (temporada 2022022). La Palma

Paises
Alemania

Bélgica
Dinamarca
Holanda
Polonia
Suiza
UK
Extranjero
Peninsula
TOTAL
-120% -100%  -80%  -60%  -40%  -20% 0% 20%  40%
Tasa de variacion (%)
-100-: I | 15%

Fuente. Turismo de Islas Canarias. Gobierno de Canarias
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Atodo esteescenarioseincluyeel hechode que lasplazasalojativashan descendidoy, en consecuencia,
el sectorturistico no puederemontary asitirar de la economiainsularparaminimizarlos efectospor la
erupcidndel volcanla cualhasidoconsideradasegunel Observatoriade Catastrofesie la FundaciérAon
Espafiagl segundoeventonatural que masdafiosha causada233 millonesde eurosde costeasegurado)
despuéde laborrascaFilomena(505millonesde eurosde costeasegurado)Estascifrasdan muestradel
impactotan devastadorque hatenido la erupciondel volcan,y la necesidadque han tenido la inyeccién

de ayudagparala poblaciénafectadapor la misma

En este sentido, segunel ultimo informe del que se
haceeco el Defensordel pueblo, el balancede ayudas
a 31 deoctubrede 2022ha supuestola entrega577,21
millonesde eurospor parte del Gobiernode Espafiay

elde Canarias
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De este modo expone dDe ellos, 259 millones han sido ayudas para viviendasy alojamientos para
personasafectadaspor la erupcion Y el resto para emergenciasocialy apoyo al empleo(8899a € U X
ayudaspara empresasautonomosy sectoreseconémicog84,34 a € y otras medidasy ayudasmontaje
desaladorasfondo de garantiadel riego agricola(144,62 a € UY&afadeden esamismafechasehabian
recibido,en el RegistroJnicode Afectados7 860 solicitudesde las que quedabanpendientesde tramitar

el 3,36% (2390 &nte esto, hay que considerarincrementarlos esfuerzospara la resolverlas solicitudes
pendientes,ademasde realizarun analisispormenorizadode los efectosde las ayudasentregadasa las
personasafectadascon el fin no solode considerarqué nivel administrativoha entregadola ayuda,sino

paraevaluarel nivelde efectividadde lasmismas
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Seguna Encuestale PoblaciorActivadel ISTACorrespondienteal cuartotrimestre de 2022 la poblacion
ocupadaen LaPalmaasciendea 35.810 personasgue suponeun aumentode 1.130 personasen relacion
al ultimo trimestre de 2021, alcanzandda mayor cifra desdeque se tienen estadisticag2002). De hecho
el PlanExtraordinariode Empleoy Formacion(PEEFha amortiguadoel paro de la isla, pero inclusoha

provocadofalta de manode obraparadiferentessectorescomoel turismo.

Tasa de empleo (%) y variacion anual (p.p). La Palma

Actualmentela tasa de empleo se sitGa 20182022

en el 45,9%Ilo que significaun incremento

2018
2019
2020
2021
2022

de 0,9% en relacion al mismo trimestre

del afio 2021, pero sélo 0,2% respectoal

e
=

mismotrimestre delafno 2019 S 30
EL 3?32 a8 § ﬁ X Ef L 2 ] 2\9‘
- [ B ] o — | = 1 B
Pero0,6 puntos porcentualespor debajo cn g IIMEE 9 ; &
de latasade empleodel cuartotrimestre "~
delaino2018 0
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Variacion anual, p.p.
720 I - .95
Fuente. ISTAC.
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Lapoblaciondesempleadaen LaPalmaasciendea 7.080 personasen el cuarto trimestre del afio 2022,
gue significal00 personasgnasque en el cuartotrimestre del afio 2021 pero 2.100 desempleadosnenos
gueenel mismotrimestre delafio 2019

Estosdatossuponenunatasade parodel 16,5%que esligeramenteinferior a la registradaen el afio 2021

(16,8%), pero significativamentenenor que la registradaen el cuartotrimestre del afio 2019(20,9%.

Tasa de paro (%) y variacion anual (p.p). La Palma ZDR

2018
2019
2022

2021

20,9 %
18,0 %
16,5 %

0

Tasa paro (%

] S

23,0%

23,4 %

24,6 %

21,9%

21,8%

23,5%

20,9 %

245 %

23,6 %
A
o Mk

23,9 %

TI T2 T3 T4T1 T2 T3T4T1 T2 T3 T4 T1 T27T3 T4T1 T2 T3 T4

Variacion anual, p.p.

72 I 4,05

Fuente. ISTAC.
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Finalmentela poblaciénactivaregistradaen la isla para el cuarto trimestre de 2022 asciendea 42.890
personastras un incrementorespectoal ultimo trimestre del afio 2021 de 1.230 personas,que significa
unatasade crecimientodel 2,3% Estemayor crecimientode la poblacionactivaha provocadouna mayor

tasade crecimientopasandadel 54,1% (2021 al 55% (2022).

Tasa de actividad (%) y variacion anual (p.p.). La Palma.

20182022.

TIT2T3T4T1T2T3T4T1 T2 T3 T4 T1 T2 T3 T4T1 T2 T3 T4

Sinembargo,con respectoal afio 2019 la

2018
2019
2020
2021
2022

poblacion activa desciende en 1.100 0

personasque se traduce también en una

b
(=]

menor tasade actividadpuesto que en el

3t 2 [B 3% B8 @ 3@ R |20 a2
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afno 2019 ascendiaal 57,7% esto es 2,7 SIS — il o S = B

]
o

Tasa actividad (%)

puntos porcentualesnenos

0

Variacion anual, p.p.
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Conclusioneslel marcoestructuraly la coyunturasocioeconémicale LaPalma

A Lapoblacionpalmeraseencuentraestancaday envejecida

A La economiapalmera apenasrepresentaun 3% de la economiaregional Economiaque ha
experimentadounareduccionen su crecimientoen cercade 13 puntosporcentualedras la crisis
sanitarig reduciendola producciona cifrasdel afio 2014 Situacibnque sehavistoagravadagoor la
enormeincertidumbregeopoliticaacompafiadale incertidumbreecondémicapor la problematica
del abastecimientogle materiasprimasy mercanciagjue ha provocadounaaltainflacién,incluso
proximaa los dos digitos Estecontexto mundialde encarecimientodel costede la vida de gran
parte del mercado turistico de La Palmajunto a la reduccion de la conectividad area, la
recuperacionde laislase ve gravementeperjudicada Sia esoafiadimoda erupciénvolcanicay el
consiguientedescensode las plazasalojativas, el sector turistico no puede remontar y asi
impulsarala economiainsularparaminimizarlos efectosnegativosexistentes

A Larentaper capitapalmeraeslaterceramasbajade Canariashabiendounadiferenciapromedio

conrespectoalarentaper capitacanariade cercade 8%en estosultimosdiezafios
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Conclusioneslel marcoestructuraly la coyunturasocioeconémicale LaPalma

A Laeconomiapalmerase sustentaen masde un 70%en el sectorservicios Enellahaadquiridoun
pesosignificativoel sectorpublicoque ha ganadodos puntosporcentualesen estaultima década
(26,70%) respecto a los primeros diez afios de este siglo (28,64%). Pero especialmente
significativoes su participacionen la economiainsular a partir de la crisis sanitariallegandoa
representarcercade untercio de la producciéninsular(32,50%).

A Enlaeconomiansulary en particularen el sectorserviciode sigueen importancialasactividades
vinculadasal turismo, que en promediohan perdido una participacionde 2%respectoa la década
anterior, pasandodel 28,10% al 26,34% Aunquela crisissanitariaha reducido su aportacional
VABaun 19,86%

A Todo ello acompafiadode una pérdida de participacion del sector industrial y constructivo,

mientrasaumentaligeramenteel sectoragricola
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Conclusioneslel marcoestructuraly la coyunturasocioeconémicale LaPalma

A Elparoesunade laslacrasde la economiainsularcuyovalor no ha descendidade los dosdigitos
desdecomienzogel sigloXXIl situandosedurante la segundadécadapor encimade los 20 puntos
porcentuales, llegando a estar parada mas de una tercera parte de la poblacién activa
Actualmentela cifra sesitiaentorno al 16%graciasa laintervenciénpublica pero dichasituacion
no sepodramantenerde maneraindefiniday esnecesariaque el sectorprivadovuelvaa adoptar

un papelprotagonistaen la creacionde emplea
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Coyunturaturistica

En el afio 2022 llegaron a La Palma146.288 turistas principalessegunla Estadisticade Movimientos
Turisticosen Fronterade Canariaglel ISTAJo que significa35.569turistasmasque en el afio 2021, y una
tasa de crecimientodel 32,13% Pero 111568 turistas principalesmenos que en el afio 2019 cuando

llegaronalaisla257.882personas

Asi,y pesea la reducciondel nivel de confianza
hotelera, ya sea por la actual reduccién de
plazasalojativaspor la devastaciérdel volcan,y
del cierre de uno de los nucleosalojativosmas
importantes de la isla por la persistenciade
gases(Puerto NaosLosLlanosde Aridane),asi
como los dltimos problemas de conectividad
que estan surgiendo, la Estadistica de
Movimientos Turisticos en Fronteras de

Canarias del ISTAC muestran una ligera

recuperacion, especialmente del mercado
internacional, pero sin recuperar cifras

prepandemia
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Sirealizamosun analisispor turistas segunlugar de residencia,observamoscomo la llegadade turistas
extranjerosasciendeen el afio 2022 a 84.205 personas superandolas cifrasregistradasen 2020y 2021
(57.646 y 38.773 turistas respectivamente) Mientras en comparacioncon 2018y 2019, el numero de
turistas extranjerosno muestransignosde recuperacidénya que la cifra observadapara 2022 s6lo cubre
un 36,6%Yy un 40,9%

Numero de turistas extranjeros en La Palma 264@22.
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Por el contrario la llegadade turistas nacionalesentradosen LaPalmaen el afio 2022 asciendea 62,083
turistasprincipalesque supone9.860turistasmenosrespectoal afio anterior (71.943turistasprincipales)

Sibiendichacifraessuperiorala presentadaen el afio 2019cuandoasciendea 51.899turistas

NuUmero de turistas nacionales en La Palma 2@2022.
De acuerdo con este marco, el
tirbn conseguidoel afio pasado 2019 2020 2021 2022
del turismo nacional,ademasde

congelarse, ha  descendido 10.000
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La estanciamediaen establecimientoslojativoshastadiciembrede 2022alcanzdos 5,2 dias,situandose
por encimade la cifra registradapara2020 (4,6 dias)y 2021 (4,7 dias)tasade crecimientoanual positiva
de 13%y 10,6% respectivamenteEn términos mensualespor el contrario, se observaque la estancia
media se sitla por debajode los 6 dias,cuyacifra se registré en agostode 2022 (6,1 dias) Mientras, si

realizamosla comparativacon afios anteriores,podemosobservarque ain no se han alcanzadccifras

similaresdesdeque setienenestadistica009

Estancia media (nUmero de diashoteles y apartamento_ (%).
La Palma. 201:2022.
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Mientras la estanciamedia vinculadaal turismo rural no muestraigual signo de recuperacién,incluso
alejdndosede lasregistradasen afiosanteriores,que superabanlios 10 diasde estancia Asi,parael afio
2022 la estanciamedia del turismo rural asciendea 8 dias, lo que suponeun descensode un 2,6%

respectoa la estanciamediade 2021(8,2 dias)

Estancia media (numero de diasJurismo rural (%). La Palma. 202922.
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Deigualmodo, se encuentrael nivel de ocupacionen alojamientosturisticos,ya que la tasade ocupacién
hasta diciembre de 2022 ha sido de 46,24% situandosel7 p.p por encimade la tasa de ocupacion
registradapara 2021 De este modo, aunque recupera cifras registradasen comparacioncon el afio

anterior,no sucedelo mismoparalosafios2018(61,7%) y 2019(56,5%).

Tasa ocupacioiHoteles y apartamentog%). La Palma. 2012022.

2019 2020 2021 2022
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Estascifrasde ocupacionpor el contrario,no seregistraen el turismo rural insularAsi,segunlos datosde
la Encuestade alojamientosde turismo rural del Instituto Nacionalde Estadisticgla tasade ocupacion
rural hastadiciembrede 2022asciendea un 32,2% superadasolopor lascifrasregistradasen 2016y 2017

32,8%y 33,7%respectivamente)

Tasa de ocupaci@vurismo rural (%). La Palma. 202922.
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Asisehaproducidociertarecuperaciordel turismorural respectoal aiio 2021 que podriaexplicarsepor el
cambioen las tendenciasdel consumoturistico, causadaespecialmenteras la COVIDL9 pero también
por la reduccion en plazas alojativas producidas por la erupcién volcanica Segunla Encuestade
Alojamiento Turisticodel ISTACen el afio 2019 habian 7.539 plazasalojativas en La Palmaque se
redujerona 3.129 plazasen el afio 2020 por la crisissanitaria Mientras en el afio 2021 se recuperaban
muy ligeramentesituandoseen 3.582 plazasdebidoa lasconsecuenciade la erupciénvolcanicaa finales
de afo. De media en el afio 2022 las plazasse cifran en 4.939 plazasalojativastanto hotelerascomo
extrahotelerasno obstanteal cierredel afloasciendea 5.138 plazas A ello habriaque afiadirlasviviendas
vacacionalegjue segunel INEasciendeen agostode 2022a 7.479 plazas Estasviviendasvacacionalese
han obtenido de lastres plataformasde alojamientoturistico masutilizado, dejandofuera otros canales,

por lo quela oferta estainfravalorada

A esta circunstanciase afiade,la mermadel turismo alemanprincipal mercadode la isla, el cual se ha
reducidodebidoa la disminucionen su poder adquisitivopor los altos preciosenergéticosy que no se ha

podidorecuperarconla estrategiaasociadaalosdenominadosy (i dzZNJWaESINFRS G A O2 & ¢

49




MODELO TURISTICO DE LA PAl

Coyunturaturistica

Porel contrario, en lo que respectaal nivel de gastoturistico, la Encuestade GastoTuristicode Canarias
(EGATURCanarias)el ISTACQegistraun gasto turistico por personay dia en La Palmapara el tercer
trimestre de 2022de 151,8 euros Estosuponeun incrementodel gastoturistico por personay diaen la
de 21,2 eurosrespectoal trimestre de 2021 (130,6 euros)y de 10 eurosen relaciénal mismotrimestre del

afo2019(141,8 euros)
DFad2 Gdz2NNadiAO2 IdeaNa vaiRdith anyvaoe).8 RNIF 0€ 0
La Palma 201:2022.
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Sibien, en comparaciéncon aflosanteriores,y dadala actualinflacionque se esta experimentandoeste
mayor gastopodriaconsiderarsgor la misma,que por el incrementodel consumoturistico. Un probable
reflejo de la espiralinflacionistaque se ha sufrido durante 2022 se observaen los ingresospor habitacion
disponible RevPARAsI, segunla Encuestade AlojamientosTuristicos,del ISTACel RevPARpara 2022
asciendea 40,7¢ Fas experimentarun aumento de un 63,9% respectoa 2021 cuyo RevPARiscendiéa
25,2¢. Asi, se puede observar,que el afio 2022 superacifras de afos previos, no solo respectoa la

pandemiasinodesdeque setienenestadistica2009
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MODELO TURISTICO DE LA PAl

Turismouna actividad estratégicay estructurante

En estecontextoy tras debatesrecurrentesen torno a la estructuraproductivade LaPalma,productode
una excesivacautela ante la innovaciony los cambiosy carenciade una voluntad de desarrollo, es

prioritario impulsarel desarrolloque permitacrecersocialy econdmicamente la islade LaPalma

Paradichoimpulsolaincorporacionde la actividadturisticaa la economiainsularse ha convertidohoy en
un imprescindibleelemento estratégicopararevertir los historicosdesequilibriosinterinsularesya que el
turismo presentaunaenorme potencialidaden LaPalmadadassusmagnificascondicionegparaacogerun

turismo exclusivoy de excelencisegunsefialael PlanEstratégicale Canariaparael Turismo(PECT)

Por esa razon es necesario dimensionar correctamente la estrategia economicade la isla, y muy
particularmente la estrategiaen materiaturisticaen LaPalmapuestoque el turismo esuna actividadno
sélo estratégicasinotambién estructuranteparalaisla,conformadopor un sectorcompuestoa suvezde
multitud de sectoresinterrelacionadosAsila planificacionestratégicadel turismo suponenecesariamente
la planificaciénestratégicadel futuro desarrollo de La Palma,cuyo objetivo segun sefialael Plan de
Canariagarael turismo 2025escrearuna carteraequilibraday complementariade verdaderogproductos
turisticos con capacidadde competir en el mercado global En definitiva & R S & | NiNEddeld NJ
planificadoparalaislade LaPalmacapazde hacercompatibleunacierta cantidadconla excelenciade la
OF ft ARI R¢
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Elmodelo turistico paraLaPalma Lanecesarigplanificacion

Si bien la planificacionno constituye la solucion definitiva para materializar e implantar un modelo
turistico si constituyeun instrumento necesarioparala creaciénde un sistemacomplejoque contribuya
definitivamentea sudinamizaciorsocioecondmicasicomoque resuelvala desorientacionque padecela

ordenacioénturisticainsular.

Enel @mbito de la planificacibncabedestacarcomoun primer hito estratégicodurantela Gltima décadala
G 9 & i NadmiBidrativapara la superacionde la problematicamotivada por las recientessentencias
judicialesen la planificacionturisticasinsular, asi como para la dinamizacionde la actividad i dzNJN & G 7

aprobadapor el Consejadel Cabildolinsularde LaPalmaenel afio2015

De esta estrategianaceel SistemaEstructuranteTuristicolnsulardenominadod { A & K@&ri¥ Turistico
L y a dabnforiibdopor 23 propuestasaceptadasentre laspresentadagor los ayuntamiento,el Cabildo

Insulary promotoresprivados

Este sistema se conforma por un conjunto de actuacionesturisticas motivadas por su carécter
estructurante y/o transcendental a escala insular o supralocal como son equipamiento privado,

equipamientopublicoy nucleosturisticos
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Elmodelo turistico paraLaPalma Lanecesarigplanificacion

Elsegundohito relevantedurante este periodo es el PlanEstratégicode Canariagparael Turismo(PCET
2025 quetiene comod 2 6 QI&idirdos elementosy procesosestructuralesdel modeloturistico canario,

paradesarrollada hojade ruta del destinocondoshorizontestemporales2025y 2040

Un tercer hito en la planificacionturisticalo constituyela Ley14 2019de 25 de abril, de lasIslasVerdes
que recogeel espiritu de la Ley6/2002 de 12 de junio sobre medidasde ordenacionterritorial de la
actividadturisticaen lasislasde ElHierro, LaGomeray LaPalmaesto esfacilitar la implantaciénde & dzy
modeloturisticoalternativoal de la urbanizaciorturisticade litoral, que se sustenteen la puestaen valor
del paisajecomo recursoy dé respuestaa las demandasque con relacién a estos modelosplantea el
mercado»y «establecerlos mecanismossuficientespara el traslado al mundo rural de parte de las
economiasque se generanpor la actividad turistica, en la cuantianecesariapara el mantenimiento,

conservaciory mejoradel .paisaje»
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Elmodeloturistico de LaPalma Caracteristicas
Lasprincipalescaracteristicaslel modeloturisticode LaPalmasegunel PCER025son

A Potencialidadturistica La isla posee una amplia variedadde recursosnaturalesy culturalesque la
conviertenun lugarexcepcionalEstaampliadotacionde recursosdestacael sistemalitoral y suampla
red de senderositinerarios culturalesy ambientales Sinembargo,el potencialde los recursoscomo
productosturisticosainno sehadesarrollado

A Equipamientosgotacionesy serviciosdentro del sistematuristicoinsular. Secaracterizgor:

o Insuficientecalidadde la plantaalojativaturistica

o Carencialelarenovacionde la plantaalojativaturistica

o Infradotacionde equipamientoscomplementarioguristicos

o Déficitde serviciogturisticosde excelenciagn especialos de ocio.

o Insuficienteofertaturisticadiversificada

A Oferta turistica situadapor debajo de la masacritica de mercado La Palmapresentaun problema
estructural de insuficiente cantidad de turistas, tanto en el parque de establecimientosalojativos
turisticosde calidadcomo en el numero de plazasofertadaslo que impide alcanzarel umbral que
sostengaunaminimaeconomiade escalaque permitala incorporaciéndel turismoen laislay por ende
el crecimiento socioecondmicoy de la poblacién, que garantice el mantenimiento de una oferta

adecuadale serviciogpublicosy privadosde calidad 55




MODELO TURISTICO DE LA PAl

Elmodeloturistico de LaPalma Caracteristicas
A Necesidadle un marconormativoque posibilitey facilite lo planificado ElCabildolnsularde LaPalma

introducendoselementosbasicoscomplementariosientro de la ordenaciéndel turismo.

o Porun lado las Areasde oportunidad turistica (oferta de menor dimensiénintegrada
fundamentalmente en la mediania y delimitadas en base a recursos turisticos
relevantes)

o0 Y por el otro el SistemaTuristico Estructurante conformado por un conjunto de
actuacionegque aportan equipamientoscomplementariosde relevanciasupralocalasi

comola masacriticanecesarigparaimplantarunaminimaeconomiade escala

Sibien elementoshan sido introducidaspor los nuevoscriterios estratégicosadoptadospor la entidad

insularno hanvisto sudesarrollodefinitivo.

En segundolugar con respecto a la planificacionde la actividad turistica constituye un objetivo
estratégicola implantaciénde unaregulacionturisticadirigidaa atendery facilitar proyectosturisticos
innovadoresy de calidad mediante el establecimientode normas flexibles que den respuestaa las

exigenciagparael arranquey primerimpulsoal establecimientadel modeloturisticoestablecido

Y por ultimo, también es fundamental la planificacion e implantacion de un subsistemade
equipamientosturisticosde ambito insular,tanto de iniciativa ptblicacomo privada,como elemento

vertebradory cualificadordel modeloturistico. 56
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Elmodeloturistico de LaPalma Caracteristicas
A Areasde Oportunidad TuristicaPreferente El Cabildolnsularde La Palmaha definido 4 areasde
oportunidad para el establecimientopreferente de actividad turistica cuya determinacionse llevé a
caboen baseal conjunto de caracteristicastanto de caracterfisico,ambientaly funcionalademasde
albergarrecursosrelevantesparala actividadturistica Enbasea ello se ha definido lassiguientesireas
de preferenteestablecimientale la actividadturisticaen laisla
1. SistemaFuncionalEste Tramocosterode Mazo entre PlayaEl Pocitoy La Salemera Los
Cancajoy SantaCruzde LaPalma
2. SistemaFuncionalOeste Plataformacosterade islabajade Tazacorteg EIRemo,Puertode
Tazacortey PuertoNaos
3. SistemaNoreste TramocosteroSanAndrés- Puerto Espindola Tramocostero Talaverag
LaFajana
4. SistemaNoroeste Plataformacosterade Tijarafe
5. SistemaSur. Plataformacosterade isla baja de Fuencalientey Medianiasde la vertiente
suroeste(LosQuemadosy Lasindias)
A Sistemaestructurante turistico Insular o SistemaMotriz TuristicoInsular Estaconformado por 23
propuestasque resultaron aceptadasy aprobadaspor los ayuntamientos,el CabildoInsulary los
promotoresprivadosen el afio2017.
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Un modeloturistico de LaPalma Caracteristicas

A Sistemade infraestructurascon incidenciaturistica Esnecesariala implantaciéno bien potenciacion
y/o mejora de un conjunto de infraestructurasimprescindiblespara posibilitar la implantaciéndel
modelo y sistemarturistico planificado (infraestructura aeroportuaria, portuaria y maritima, viaria,
transporte,energéticay redesde transporte,telecomunicacionedjidrologicay gestionde residuos)

A Diversificaciorde la economiaagraria Laactividadturisticay agrariason complementariagero para
ello esnecesarida diversificaciorde la economiaagrariadirigidaal fomento de laspracticasde cultivos
ecolégicosy a la incentivaciony apoyo al desarrolloturistico complementariosen las explotaciones
agropecuariasobrelosprincipiosde la Leyde laslIslasVerdesy de la Leydel Suelode Canarias

A Deficientescomunicaciones

A Excesivosostesde transportede pasajeroso residentesgue conllevaa unapérdidade conectividad




MODELO TURISTICO DE LA PAl

Un modeloturistico de LaPalma Caracteristicas

A Modelo de ordenacion territorial del turismo: El modelo de ordenacion territorial del turismo

sustentadcen un marconormativoespeciake conformaen los siguienteselementos(PCER025):

o

Implantacidnen suelorustico de establecimientoguristicosde pequefiay medianadimension,bien
eninmueblesexistenteso biende nuevaplanta

Implantacidnen suelourbano de establecimientoguristicosde pequefiay medianadimensionen
edificacionesxistentesrehabilitadaso de nuevaplanta

El sistemalitoral constituido por patrimonio costeroy los recursoslitorales, los establecimientos
turisticos y por el sistema de infraestructuras de apoyo necesariaspara la accesibilidad,
funcionalidady la dotacionde serviciosque garanticenla calidadturistica

El Sistema Motriz Turistico Insular conformado por el conjunto de actuaciones que son
equipamientosprivados(incluidoplazasalojativasvinculadas)equipamientospublicosy los nucleos
turisticos

El sistemade equipamientosturisticos especificoses un elemento de caracter estratégico, de
trascendenciaupralocaly concapacidadie vertebrary cualificarel sistematuristicoinsular.

Lared de senderose itinerariosculturalesy ambientalescomo patrimonio cultural y etnograficocon
capacidadie transformarseen unaofertaturisticade granrelevanciadentro del modeloinsular.

Elconjuntode infraestructuramecesarioparaposibilitarel modeloy sistematuristicoplanificado
59



MODELO TURISTICO DE LA PAl

Un modeloturistico de LaPalma Conclusiones

A Segunsefialael PCETelaboradoen 2019 el déficit econdmicoy socialde la isla de La Palmacon
respectoa las islasturisticasdel archipiélagoes un grave obstaculo,imposible de superarsi no se

adoptanmedidasurgentesque incentivenel crecimientoecondémico

A Enestesentido, el turismo se presentacomo la alternativaparaevitar que los histéricosdesequilibrios

interinsularesse disparenpor diversosmotivos

A Por un lado por las magnificascondicionesde la isla de La Palmapara acogera un turismo
exclusivoy de excelencia

A Porotro lado, el turismo es unaactividadque tiene unosimportantesefectosde arrastresobre
otras actividadesde la economiaademasha demostrado una gran resilienciafrente a las

diferentescrisisecondmicasncluidala crisissanitaria

A Tambiénhay que tener en cuentasuimportante repercusionsocialen baseal empleogenerado
de forma inmediata por la propia actividadcomo por los efectosde arrastre A ello hay que
afadir las consiguientesmejorasde la calidadde vida e incremento de la cualificacionde la
manode obra.

A Ademasse hallegadoa un amplio consensagoliticoy socialrespectoal modeloturisticoinsular

instrumentalizadanediantela Leyde IslasVerdesque promueveun desarrollosostenible
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Un modeloturistico de LaPalma Conclusiones

A ConcretamentelLa Palmapresentaun modelo turistico y por ende una actividad turistica con una

limitado capacidadde fomentar el crecimientoecondmicoy socialde la islapuestoque se caracteriza

por:

(@)

Ofertaturisticapor debajode la masacriticade mercado

Insuficientecalidadde la plantaalojativaturistica

Carenciale larenovacionde la plantaalojativaturistica

Infradotaciénde equipamientoscomplementarioguristicos

Déficitde servicioguristicosde excelenciagn especialos de ocio.

Insuficienteoferta turisticadiversificada

Conexcesivogostesde transportede pasajeromo residentes que conllevaa unapérdida
de conectividadaérea

Déficitcomunicaciones

Necesidadde infraestructurascomo infraestructuraaeroportuaria,portuaria’y maritima,
viaria, transporte, energéticay redes de transporte, telecomunicacioneshidrolégicay

gestionderesiduos
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Un modeloturistico de LaPalma Conclusiones

A AdemaésactualmenteLaPalmaha sufrido la reducciénde las plazasalojativaspor la devastaciordel
volcany susconsecuenciaafectandoa uno de los masimportantesnucleosturisticosde la isla, se ha
reducido la conectividad,se ha incrementadolos costesde la vida en generaly de los viajes en

particularafectandoa los principalesnercadosde laisla

A Yaunasi,esto es, pesea un modeloy escenariaturistico especialmentenegativo,el turismo en la isla

hacrecidoy estdproximoa recuperarosvaloresde prepandemia

A Porello, la incorporaciondel turismo a la economiainsularse ha convertidohoy en un imprescindible
elemento de caracterestratégicoque se ha de entender en términos de urgente necesidadpara la
reversidnde la sinergiagegresivagronificadasy la reparaciondel dafiosocioecondmica@ausadgor la

catastrofevolcanica

A Laimplantaciéndel turismo debe realizarsebasandoseen el modelo turistico consensuadgoliticay
socialmente a través de los diferentes instrumentos de planificaciony ordenacion establecidos
mediante la creacién de un escenario atractivo en términos de viabilidad econémica, seguro
juridicamentey &gil desdeel punto de vista administrativo, centrandoseen proyectosque generen
mayorbeneficioparala sociedaden términosecondmicossocialesy medioambientales
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SISTEMA TURISTICO MOJTF

Segunestableceel propio Plan de Canariaspara el Turismo (PCET)para la implantaciéndel sistema
turistico planificadoes necesaricel impulsoy la ejecuciéndel conjuntode actuacionegublicasy privadas
necesariasnediante la puestaen marchade medidasde ayudas,beneficios,subvenciéne incentivacion
de la inversion privada asi como dirigir decididamente la inversion publica a través de los

correspondienteplanes

El sistemadebe estructurarsetransversalmentemediante planesde dinamizacioncalidady excelencia

turisticadirigidosa los siguientedines

1. Enprimerlugar,ala aceleraciordel crecimiento,la activacibneconémicay a la potenciacionde la isla
dela Palmacomodestinodiferenciadodentro de Canarias

2. Ensegunddugar,alacreacionde unapotente oferta de infraestructuraturisticamediantela inversion
publicay la captaciénde inversiénprivada, que contribuyaa que el gastoturistico repercutaen el
desarrollolocaly especialmenteen la recuperaciordemogréficay fijacionde la poblacionjoven

3. Entercerlugar,al fortalecimientodel tejido empresarialy a laimplicaciénde la poblacionagrariay los
agenteduristicosen el proyectode desarrolloturisticodelaisla

4. Yfinalmentealcanzamunoselevadosiivelesde calidady excelenciauristicamedianteel desarrollode
productosy serviciosturisticos novedosossobre la base del valioso patrimonio natural, cultural y

socialde laisla
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Un elementoclaveparala implantaciénde un sistematuristico planificadoesla creaciénde la necesaria
masacriticade la oferta turisticainsular. Porello es necesarioestablecerprioritariamentelos adecuados
objetivosparaalcanzaila necesariamagnitudturisticaen lostérminosde diferenciaciony calidadque han

de consolidarel modeloturisticode LaPalma

También es necesario hacer frente a la infradotacion de equipamientos complementarios, la
obsolescencialel parque alojativo y la baja calidad de la oferta y los serviciosturisticos mediante la
incorporacionde una infraestructuraalojativay de unos equipamientoscomplementariosturisticos,de

trascendenciaupralocaly concapacidadie vertebrary cualificarel sistematuristicoinsular.

En este contexto juega un papel central el Sistemaestructurante turistico insular o SistemaMotriz
Turistico Insular Dicho sistema esta formado por 23 propuestas que son actuacionesturisticas
consideradasnotivadamentepor su caracterestructurantey/o su transcendenciansularo supralocal
Talesactuacionegpuedenser de equipamientoprivado,lo que incluyelasplazasalojativas vinculadasde
equipamientospublicoy los nucleosturisticos Setrata de un sistemaabiertoy por tanto susceptiblede

incorporaractuacionesiuevas

Portanto el desarrollode estosproyectostractoresyaaprobadosesvital paracimentarunasbasessolidas

de desarrolloturisticoen LaPalmasiguienddasdirectricesmarcadagor el sistematuristicoplanificado
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PROYECTOS ESTRUCTURAN

Portodo lo planteadoanteriormenteesfundamentalque la regulacionconstituyaunaoportunidadparala
reactivacioneconémicade la islamedianteel impulsode actuacionesstratégicaslesdela perspectivade
los diferentessectoreseconémicosdondeel turismo sesitiacomopiedraangular

Dentrode estasactuacionesaydestacalos siguientess proyectos

1. Ensanché&urdelnucleoturisticode PuertoNaos

2. DichosaWellnes Clinic(LosLlanosde Aridane)

3. Proyectode Turismoy Saludd / K | NONRIS lanosde Aridane) ComplejoHotelero, Centro
Termaly Terapéutica

4. Centrode Buceoy ComplejoTuristicoasociadoen LasHoyas(Tazacorte)

5. &/ I Ydelgolfy ComplejoTuristicoasociadod C dzS y O l(Fudn&aifeiitéle LaPalma) Campode
Golf,CentroDeportivoy Wellness& Health

6. & 9 02 wmiaoR&alLat I @ 2(BrefidAlta). Campade Golf, Centrode Congresoy Planetario
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PROYECTOS ESTRUCTURAN

1. EnsancheSurdel NucleoTuristicode PuertoNaos(LosLlanosde Aridane)

Estaactuacionse extiendeal Surdel &mbito urbano correspondienteal NucleoTuristicode Puerto
Naos,ocupandolosterrenosde platanerassituadosentre la carreterade PuertoNaos(LR213) y el
litoral, en los que se prevé la construcciénde 6 establecimientoguristicos,de los que 4 son en
modalidadhotelera en categoriade 5 estrellasy 2 en modalidadextrahoteleraen categoriade 4
estrellas Actualmentese encuentraen tramitacion el instrumento habilitante para su ejecucién
(Instrumentode PlanificaciérSingulaiuristicalPST.)

Lascaracteristicaprincipalesde esteproyectosonlassiguientes

A Superficiede suela 16548891 m?
A Superficieconstruida 139.635,58 m2
A Numerode plazasalojativas 2.604
A Equipamiento Ocioen el litoral

A Inversién 262687.271euros




PROYECTOS ESTRUCTURAN

1. Ensanchesurdel NucleoTuristicode Puerto Naos(LosLlanosde Aridane)

Conel instrumento de planificaciénsingularturistica para el ensancheSur de Puerto Naosesta

previstola construcciorde 2.604 plazaguristicasconequipamientode ocio en el litoral.
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PROYECTOS ESTRUCTUR

2. DichosaWellnessClinic(LosLlanosde Aridane)
Esun proyecto redactadoen los afios 20102020, que se encuentraincluido en la EstrategiaTuristica
Insular,promovidopor la sociedadElJardinde la DichosaSL Esteproyectohaido evolucionandcentre

losafos20202022adecuandosea lasnuevastendenciasen el turismo de salud
Lascaracteristicaprincipalesde este proyectoson

A Superficiesuelo 180.329mzs,

A Superficieconstruida 63.324mzc.

A Numerode plazasalojativas 534

A Equipamienta WellnessClinic
A Inversion 97.439.164¢
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PROYECTOS ESTRUCTURAN

3. Proyectode Turismoy Saludd / K I :NIONRLSst lanosde Aridane) ComplejoHoteleroy Centro

Termaly Terapéutico

Elproyectofue redactadoen los afios20162020. Esun proyectose encuentraincluidoen la Estrategia
Turisticalnsular,promovido por la sociedadCharcoVerde SA. Esteproyecto se encuentrapendiente

de la definitivahabilitaciGnadministrativaparasuejecucion

Lascaracteristicasle este proyectosorn

A Superficiesuela 79.493m2s

A Superficieconstruida 37.500m2c

A Numerode plazasalojativas 500

A Equipamiento CentroTermaly Terapéutico

A Inversién 82.800.000¢




PROYECTOS ESTRUCTURAN

4. Centrode Buceoy ComplejoTuristicoasociadoen LasHoyas(Tazacorte)

Esteproyectose encuentraincluidoen la Estrategial uristicalnsular,promovidopor PrincesHotels&
Resorts

Lascaracteristicaprincipalesde este proyectosonlassiguientes

A Superficiesuela 90.000 m2s

A Superficieconstruida 44.944,80 m2c

A Numerode plazasalojativas 900

A Equipamienta Centrode Buceoy Wellnesstlinic

A Inversién 58.000.000¢
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PROYECTOS ESTRUCTUR

5. Campode Golf y ComplejoTuristicoasociadod C dzS y O | (EugnSajffeintédé LaPalma) Campo
de Golf, CentroDeportivoy Wellness& Health.

Esteproyectofue elaboradoen los afios20052020 y se encuentraincluido en la EstrategiaTuristica
Insular,promovidopor la sociedadruencalientesolf, SA.

Esteproyectoseencuentrapendientede la definitivahabilitacionadministrativaparasuejecucion

Las caracteristicas principales de este proyecto son las siguientes:

A Superficie suelo1.419.532 mas

A Superficie construidal110.254 m2c

A Nuamero de plazas alojativagd:.024

A Equipamiento:Campo de Golf,
Centro Deportivo y Wellness & Hea

A Inversibnlo n M ®p HC dn AN
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PROYECTOS ESTRUCTURAN

6. EcoResorCaminoRealLat | @ 2 (BrefiaAlta). Campode Golf, Centrode Congresoy Planetaria

Esteproyectofue redactadoentre los afilos2006: 2020y seencuentraincluidoen la Estrategial uristica

Insular,promovidopor la sociedadnversioned.aPavonaSA.

Esteproyectohaido evolucionandcentre los ailos2020-2022adecuandose lasnuevastendenciasen

el turismo de Golf en la naturaleza,incorporando ademasde un Campode Golf, un Centro de

Congresoy un Planetario

Esteproyectoseencuentrapendientede la definitivahabilitacionadministrativaparasuejecucion

Lascaracteristicaprincipalesde este proyectosonlassiguientes

A Superficiesuela 776566 m2s

A Superficieconstruida 74.290m2c

A Numerode plazasalojativas 1.400

A Equipamiento Campade Golf,
Centrode Congresoy Planetario+
ObservatoricAstronémicoBoutique

A Inversién 178628750¢
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IMPACTO ECONOMICC

Introduccion

Losseisproyectosturisticostienen un doble impacto en la economiainsular,que correspondea las dos

fasesde sudesarrollo

A Construccionlel complejoturistico

A Explotaciérdel establecimientduristicotanto el alojamientocomode suoferta complementaria

Elimpactoecondémicode dichosproyectosse mide en susdosfasesatravésdel efectoquetienen sobreel

Productolnterior Bruto (PIB)y el empleogenerado

Enesta primera aproximacionse determinarapara el casode la construccionsu impacto total sobrela
economiainsular, esto es el impactoinmediato sobrela construcciony susefectosde arrastre Mientras
gue paraanalizarel efecto quetiene la explotacionde los establecimientoduristicospartiremosdel gasto
diario del turista alojado en un establecimientohotelero de 5 estrellasen Canarias(no existe esta
categoriaen laislade LaPalma)y apartamentosy villaen LaPalma A partir de estedato determinaremos

el impactodirecto,indirectoe inducidosobrela economiansular.
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IMPACTO ECONOMIEC

Paradeterminar el impactoecondmicode la construccionde los complejosturisticossetomo el importe

Construccion

total de la inversion,que ascenderiaa 981 millonesde euros en el aflo 2022 Estosignificaque se ha
consideradoque el importe de la inversioncorrespondeintegramentea la producciénde la construccion,
paradesarrollarcon posterioridad,tras un analisispormenorizadoy en profundidadde los proyectoslos
impactos directos, indirectos e inducidos Si consideramosgue para la construcciénde un complejo
turistico se requiere un periodo de 5 afiosy que se distribuye de forma homogéneaentre los diferentes

afosobtenemosquelainversionmediaanualascenderia 196 millonesde eurosal afo (sinactualizar)

Proyectos turisticos estructurantes: Superficie (en m2) e inversion (en euros)

Superficie de  Superficie de la  Inversion (en Inversion media  N° plazas
suelo (nf) construccion () euros) anual (en euros) hoteleras

Ensanche Sur del Nucleo Turistico de Puerto Naos

. 165.488,91 139.635,58 262.687.271 52.537.454,20 2.604
Llanos de Aridane)

Dichosa Wellness Clinic (Los Llanos de Aridane) 180.329,00 63.324,00 97.439.164 19.487.832,80 534

t NeeSOi2 RS ¢daNRavYz2 & ({
Llanos de Aridane). Complejo Hotelero, Centro Terr g R KX ¢) 37.500,00 82.800.000 16.560.000,00 500
y Terapéutico.

Centro de Buceo y Complejo Turistico asociado en
Hoyas (Tazacorte)

90.000,00 44.944,80 58.000.000 11.600.000,00 900

Campo de Golf y Complejo Turistico asociado
"Fuencaliente" (Fuencaliente de La Palma) Campo (R yReREy.Xe0] 110.254,00 301.526.000 60.305.200,00 1.024
Golf, Centro deportivo y Wellness & Health

Ecoresort Camino Real La Pavona. Campo de Golf,

Centro de Congresos y Planetario (Brefia Alta) 776.566,00 74.290,00 178.628.750 35.725.750,00 1.400

TOTAL 2.711.408,91 469.948,38 981.081.185,00| 196.216.237,00 6.962,00
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Construccion

Estainversiongenerariaun impactoinmediato sobre el PIBa preciosde mercadodurante el primer afio
por un importe de 72.753.664,53 eurosuna vezactualizadoal IPCestimadoparael afio 2023 segunlas
previsionesdel Bancode Espaiiaal cierre de esteinforme (4,9%) y sile afladimosel efecto de arrastrede

la construcciorel impactototal de lainversionseelevariaa 194.05349555 euros

Siel PIBinsulares el resultadode actualizarel PIBestimadoparael afio 2020por el ISTA&n basea las
previsionesestablecidagparael IPCpor el Bancode Espafig4,9%(2023); 3,60%(2024); 1,80%(2029) y el
objetivo marcadopor la politica monetariade la Unién Europeapara el resto de los afios (2% (2026 y
2027 podemosconcluirque la participacionde la construccionde estoscomplejosturisticos,tanto por su

efectoinmediatocomosuefectode arrastre ascenderianualmenteal 10,37%del PIBinsular.

Durantela fasede construccionde los complejosturisticosy suponiendoque la inversionmediaanualse
mantiene constantese generarianun total de 2.455 puestosde trabajo equivalentecomo media anual
derivadodel impactoinmediatoy 2.628 adicionalespor el efecto de arrastre Estosupondriaun total de
5.083 puestosde trabajo equivalente que representarianun 12,43% si tomamos como referenciala

poblaciénocupadaen el afio 2022que asciendea 35.810personas
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IMPACTO ECONOMICC

Turismo

Para analizarel impacto de la implantacionde estos 6 proyectos turisticos partimos de la siguiente

informacion

A El gastodiario del turista alojado en un hotel de 5 estrellasen Canariasdado que en La Palmano
existen,de momento, este tipo de alojamientosy el gasto turistico realizadopor aquel alojado en
apartamentoso villasen LaPalma Sehatomado el dltimo dato disponiblea la fechadel cierre del
documentoque correspondeal aiio 2022

A Latasade ocupaciénmediadurante el afio 2022 de los hotelesde cincoestrellasde Canariag la tasa
de ocupaciénde los apartamentosy villasde LaPalma

A Lasplazasalojativasestablecidagn los proyectos

Proyectos turisticos estructurantes: Gasto turistico y tasa de ocupacion

Hotel 5*

Apartamentos

Gasto turista y dia (en origen y destino) (afio 2022) 247,21 133,53

Gasto turista y dia (en destino)(afio 2022) 148,81 84,07

N° plazas 6.596 366

Tasa de ocupacioén 73,48% 66,13%

N° pernoctaciones 1.769.060 88.343
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IMPACTO ECONOMICC

Parala determinaciondel impacto econdmicoderivadade la explotacion alojativa y sus actividades

Turismo

complementariasse ha partido como una primera aproximaciondel gasto realizadopor los turistas

alojadosen estos complejosalojativos para desarrollar posteriormente el impacto producido por la

explotaciéndel complejoalojativode formaindividualizada

Paraestaaproximaciorse haestableciddos siguientessupuestos

A Elgastoturistico en destina Dadoque la Encuestade GastoTuristicode Canariasestableceel gasto
total realizadopor el turista tanto en origencomo en destinose ha eliminadola parte correspondiente

al gastoen origenestablecienddassiguienteshipétesis

o0 La partida correspondiente al gasto en transporte nacional e internacional se queda
integramenteen origen

o El75%del gastoen alojamientollegaal destina

A Dado que se ha consideradoque los complejosturisticos se construyenen 5 afios, comenzarana
funcionaren el sexta Sisuponemosgue las obrasse inicianen el afio 2023 los complejosturisticos
iniciaransu funcionamientoen el afio 2028 Portanto, esnecesaricactualizarel gastoturistico parael
ejercicio2028 Paraello, se ha establecidouna hipotesisconservadorapuestoque se ha supuestoque
el incrementodel gastovienedeterminadoexclusivamentegor la subidadel IPC Asiel gastoen destino
actualizadopara el afio 2028 seria174,71 euros para hoteles de 5 estrellasy de 98,70 euros para

apartamentosy villas 80




IMPACTO ECONOMICC

Turismo

A Paraobtener el gastototal realizadoen la isla La Palmauna vez que entren en funcionamientola
totalidad de los complejosalojativos se ha multiplicado el gasto turistico diario actualizadopor el
namerode pernoctaciones

A Parala obtencion del nimero de pernoctacionesse ha multiplicado las plazasalojativas por los
namerosde diasdel afioy la tasamediade ocupacidénde hotelesde 5 estrellasde Canariaglurante el
afno 2022 que asciendeal 73,48% o0 la tasade ocupaciénde apartamentosde 4 estrellasen LaPalma

duranteel afio2022que asciende56,13%

Como resultado el gasto turistico total
asciendeen el afio 2028 a 317.790.649,30

euros
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IMPACTO ECONOMICC

Paradeterminarel impactodirecto e indirectode estegastoturisticoen el PIBinsularse haimplementado

Turismo

la metodologiadel analisisinput output paralo cualse haempleadola Tablalnput-output de Canariaslel
afo 2002 Estoconlleva,a parte de asumirlashipotesisestablecidagn la elaboracionde lastablascomo
enlametodologiaja fijacidbnde los siguientessupuestos
A Lasinterrelacionessectorialesde la economiainsular son idénticas a las existentesen Canariase
idénticasa lascorrespondientesl afio 2002
A Lasactividadesvinculadasal turista alojadoen hotelesde cincoestrellasy en apartamentosde cuatro
estrellasmantieneunasinterrelacionessectorialesgualesque las actividadesvinculadasal turismo en
general
A Parala distribuciondel gastoturisticoentre lasactividadessconémicasehasupuesto
0 Transportdocalseidentificaconel transporteterrestreinsular
o Comprag otrasseidentificaconel comercioal menor.
A Para determinar la parte del gasto que es satisfechacon produccion interna se emplea como
coeficientesde importacionlos obtenidosdel consumode los hogares
A Paraconvertir el gastoturistico a preciosde adquisiciona preciosbésicosse ha descontadoel IGIC,
mientrasse ha consideraddos restantesimpuestossobre productosasicomo las subvencionesobre
productosnulosy sehamantenidola imputacionde los margenegle distribucion
Paracompletarel andlisisse ha empleadola metodologiadel multiplicador keynesianopara obtener el

efectoinducida 82




IMPACTO ECONOMICC

Turismo

Enbaseal andlisisinput output parala determinaciéndel efectodirecto e indirectoy a la metodologiadel
multiplicadorkeynesiangaradeterminarel efectoinducido,el PIBtotal generadopor el gastodel turista
alojadoen los nuevoscomplejosturisticosdurante el afio 2028 asciendea 378.175.650,90 euros,lo que
suponeel 16,77% del PIBinsular siemprey cuandoconsideremose| PIBinsular para el afio 2028 es el

resultadode la actualizaciormedianteel IPCdel PIBde LaPalmadel afio 2020estimadopor el ISTAC

El empleo generado por el gasto turistico ascenderiaen el afio 2028 a 8.242 puestos de trabajo
equivalente Estosignificaun 17,63% de la poblacionocupadaque asciendeen el afio 2022 a 35.810

personassegunla Encuestale PoblaciérActiva
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IMPACTO ECONOMICC

Capacidadie la economiainsular paraabsorberel impacto econémicoy laboral de la inversion

Dadala envergadurade los proyectosde inversion es necesarioser previsorespara que la economia
insular seacapazde absorbereste impacto positivo sobre la economiatanto en términos productivos

comodeemplea

En términos productivos la atraccion de un turista de calidad requiere el desarrollo de actividades
econOmicasacordea lasnuevasdemandasespecialmenteen la restauracion el comercioy lasactividades
recreativasy de ocio. Ademasla fijacion y crecimientopoblacionalaumentaralas demandasde bienesy

serviciogjue arrastraradla puestaen marchade nuevasactividadescondmicas

Por ello seria conveniente determinar el niUmero y tipo de actividadeseconémicasnecesariaspara

satisfacela demandade losturistasy poblacién

En términos laborales,hay que tener en cuenta que en todo proyecto de inversion,la formacion del
capitalhumanoque vaa perteneceral desarrollode la actividadproductivase muestracomounavariable
fundamental para una correcta evolucion de la tasa de rentabilidad esperada En este sentido, la
productividadrelacionadacon la destrezay cualificacionnecesariade cadauno de los puestosde trabajo
ha de verserelacionadacon los conocimientosde las personasque ocuparancadauno de los puestosde
trabajo, junto con las necesidadesde adaptacionrequeridasen la evolucion del mercado donde se

desarrollala unidadde negocia
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Capacidadie la economiainsular paraabsorberel impacto econémicoy laboral de la inversion

Espor ello por lo que sedeberanllevar medidasde politicaactivade empleocon la finalidadde provocar
la certezaabsolutapor parte del tejido productivoa la hora de contratar a personasrelacionadascon el
entorno geografico méas cercano a la actividad a desarrollar, para lo cual deben dotarse de los
conocimientosnecesariosque les otorguen mayor capacitacionprofesional, formacion y habilidades

transversalegrente al restode la poblacion

Bajoestaperspectivase ubicael conceptode empleocierto, desdela perspectivadel acoplamientode la
oferta formativa a las demandassectorialesrequeridas, adecuandola formacion a las actividades
economicasplanificadasdesde hoy para que, a la hora de habilitar las contrataciones,el personal
residente tenga ese valor afiadido adquirido con anterioridad al resto de competidores Desde la
perspectivade lo publico, la inversién en capital humano puede suponer ahorro privado en materia

formativadentro de lasempresas
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Capacidadie la economiainsular paraabsorberel impacto econémicoy laboral de la inversion

Paraestablecertal escenariodeben combinarsela inversionen politicasactivasde empleo con un alto
nivel de exigenciaDeigualmodo, la formaciondebe ser parte de la vidaactivade laspersonasy durante
su procesohay que facilitar los mediosecondmicosprecisospara unavidadigna No setrata solode un
requisitoanterior a la ocupacion maximecuandolos requerimientosformativosde los puestosde trabajo
serancambiantesdurantetoda la vidalaboral,bajo la perspectivade trabajarconun innovadormodelode
relacionedaboralesfuncionalque permitaala empresay a susefectivoslaboralesadecuarseapidamente
a los diferentes condicionantesy requerimientos del mercado, ofertando, al tiempo, la adecuada

proteccionsocialalostrabajadores

Perono solo es necesariola determinacionde la formacion necesariasino que también seranecesario

determinarla poblaciénnecesarigpara cubrir estademanda Eneste sentidoesvital la determinaciénde

la poblacionactivareal, estoesla poblaciénqueresideefectivamenteen LaPalmay buscaemplea

Por ello es necesarioun estudio de determine la poblacién activa real existentey la necesariapara

determinar.

A Programasde atraccion de poblacion, especialmentejovenes con capacidadde formar familias y
perspectivagle permanencia

A Programasle formacionde la poblacion,acordea lasnecesidadesle los puestosde trabajospor crear.
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Capacidadie la economiainsular paraabsorberel impacto econémicoy laboral de la inversion

Por ello, para conformar una correcta planificacion de la actuacion formativa requerida por estos
proyectosde inversion hayque dotarsede la siguienteinformacion
A Encuestale necesidadesle la oferta de emplea

o Numerode efectivoslaboralesnecesarios
0 Necesidadeformativasinmediatasdel personal

o0 Necesidadeformativasa 1, 3y 5 afiosvistadel personal

A Encuestale necesidadesle la demandade emplea

o Nivelformativode la poblacionen desempleade la zonade influencia

o Predisposicidmlaformacion

Unaveztenidadichainformacion,seprocederaa la conformaciéndel proyectoformativo adecuadofanto

desdela perspectivgorivadacomodesdelasinstitucionespublicascompetentesparatal efecto.
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Capacidadie la economiainsular paraabsorberel impacto econémicoy laboral de la inversion

A partir de tener el proyecto formativo referenciado,hay que tomar en consideracionla puesta en
contacto con los ServiciosPublicosde Empleoasicomo con los diferentes nivelesde la administracion
publicaconla finalidadde establecerda conformaciondel catdlogonecesarioen basea los certificadosde
profesionalidag lo que ofrece una doble perspectiva Por un lado, la formacion en aquellos perfiles
requeridospor parte de la inversiony, por otra, el incrementode los conocimientosde la poblaciénactiva

objetivoconla consiguientemejorade la empleabilidad

Lamotivacionfinal seriala de plantearun nimero determinadode personaspor cadaperfil profesional
demandado Paralelamentese deben llevar a cabo politicasde incentivaciona la contratacioncon la
finalidadde movilizara la poblacidnactivasin ocupacionen las zonasde influenciacercanaa la inversion
con el fin de reducir la tasa de desempleobajo la perspectivadel empleo cierto o, en su defecto, de
incrementode suempleabilidad lo que permitira adaptarsea nuevasofertas que, o bien este proyectoo

cualquierotro relacionadadirectao indirectamentecon el mismo,pudieransuscitarse
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Capacidadie la economiainsular paraabsorberel impacto econémicoy laboral de la inversion

Ademasla generacionde empleoasociadosa los proyectosturisticosconllevala fijaciony crecimientode
la poblacionque suponela aparicionde nuevase importantes demandasen relacionconla vivienday los
equipamientospublicos Porlo que seranecesariola estimacionde estasnecesidadeparaunacorrecta

planificaciony ejecucion

Del mismo modo, este desarrolloturistico y las necesidadesnducidasde su establecimiento(vivienda,
equipamiento,servicios,etc.) conllevala necesariaconstruccionde infraestructuras basicasadecuadas
para el ciclo del agua, la electricidad y los residuos que deben ser implantados bajo criterios de

sostenibilidad Tambiénestedemandagequierede un estudioparasu estimaciony planificacioncorrecta

Y finalmente una consecuenciaafiadida a todas estas implicacioneses el necesarioredisefio de la
movilidad integral de la islay conespeciaincidenciaen laszonasde maximaincidenciade lasactuaciones
turisticas Nuevamentedebe existir una planificacionadecuadade esta infraestructura para que sea

acordea los nuevosrequisitosmarcadospor la transicionverdeestablecidgor la Union Europea
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EL TURISMO PARA RECONS

Trasun procesode maduracibnde mas de dos décadas,La Palmaapuestapor un modelo turistico

caracterizadgor:

A Unturismode calidad basadoen el conocimiento Ja innovaciony la sostenibilidad
A Unturismoactivo, personalizadoflexible, participativoy capazde ofrecerexperienciasinicas

A Un turismo diversificadoque fomente el desarrollo econémicolocal y redistribucion social de sus

beneficios

En definitiva La Palmadispone de una concrecionde un modelo turistico maduro con actuaciones
estratégicasdefinidas, susceptiblesde implantaciony desarrolloen el corto plazo, con los necesarios

apoyosinstitucionalesy agilidadadministrativa

Porello, hoy masque nunca,es necesariala incorporacionde la economiaturistica a la reconstruccion

delaislade LaPalma
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Esmasen la actualidad,como consecuencialel procesode formaciony aplicaciondel Plan Territorial
Especialde Ordenacionde la Actividad Turisticade la isla de La Palma,vigente desde el afio 2007,
sometidoa numerososavataresjudicialesy actualmenteen revision,y de la EstrategiaTuristicalnsular,
aprobadaen el afio 2016 se dispone de un conjunto de proyectos turisticos maduros, de iniciativa
privada, consideradosde cardcter estratégicoy trascendenciainsular, asi como de otras actuaciones
turisticasde promocion publica, susceptiblesde ejecutarsecon los necesariosapoyosinstitucionales,

tanto administrativoscomoecondmicogle diversaindole

Como se ha cuantificado en este informe, estos 6 proyectos estructurantestienen un considerable
impactoecondmicoy socialpor ello desdela Estrategigparala reconstrucciory desarrollode laislade La
Palmase ha de apoyar institucional y administrativamentela materializacionde estos proyectosy
actuacioneduristicas todos elloscon unadilatadatrayectoriaadministrativa,que han padecidomultiples
dificultadessobrevenidagara su ejecucion,pero que hoy se conformancomo una oportunidad para la

reconstrucciérecondmicade laislaen el cortoy medioplaza
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PROPUESTAS

Introduccion

La insosteniblesituacion socioeconomicaarrastradadesde hace décadas,puesta de manifiesto en la
propia Ley de Directricesen el afio 2003 se ha venido a unir la devastacioncausadapor la crisis

vulcanoldgicalo que podrialastrar ain masla recuperacionsocial,laboraly econdmicade la islade La

Palma

LalLey14/2019 de 25 de abril, de lasIslasVerdesconstituyeun instrumento administrativomuy valioso,
juridicamenteseguroy con enormesposibilidadespara favorecerla inversionturistica en susdistintas
escalag/ productos,sinembargo,no podemoscentrarla soluciona la gravesituacionsocioeconémicaue
padece La Palma Unicamente en esta Ley, que constituye una herramienta imprescindible para la
superacionde la gravesituacionque padecela isla, pero que necesitaimplementarsecon medidasde
distinta indole, con el objetivo de atraer inversionturisticay alentar al emprendedorlocal en inversiones

demenorescala
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Introduccion

Ademashade considerarsagjue la Ley8/2018 de 5 de noviembre por la que semodificala Ley19/1994
de 6 de julio, de modificacion del RégimenEcondmicoy Fiscalde Canarias(en adelante, REF),ha
introducido un elemento diferencialrespectoa lasislasno capitalinasy concretamentea lasislasde El
Hierro,LaGomeray LaPalma(IslasVerdes) Talesinnovacionesnejorannotablementelascondicionesde
fomento de la inversionen generaly particularmenteen materiaturisticapara estasislas especialmente

lassiguientes

A Respectoa los incentivos econémicosregionalesse prima la inversion en las islas no capitalinas
mediantela exigenciade un volumenminimode inversionnotablementeinferior al establecidoparael
resto del territorio nacionaly paralasislascapitalinasde Tenerifey GranCanariaque llegahastalos

100.000euros,contandoademascon un porcentajesuperiorde puntuacion

A Encuantoa la deducciénpor inversionen Canariasel limite o tope maximoestablecidoparalasislas
de El Hierro, la Gomeray La Palmase incrementa hasta el 1005 aumentandosea si mismo el
diferencialminimoque pasaa 45 puntos porcentualescuandola normativade ayudascomunitariasde
estadoasilo permitan,y setrate de inversionescontempladasnla Ley2/2016 de 27 de septiembrey

demasleyesde medidasparala ordenaciénde la actividadecondmicade estaisla
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Introduccion

Enrelacioncon lasreferidasmedidas,ha de ponersede manifiestoque, reconociendosu importancia,no
son suficientesante la gravedadde la situacionque atraviesala isla, precisandosda adopciénde otras

complementariasie directay répidaincidenciaen laeconomiade LaPalma

Portanto, paracontribuir a la reversionde este complejoescenario,se han de prever medidasfiscalesy
socioeconémicag medioambientaledavorablesy temporales,dirigidasa fomentar la permanenciade la
poblacion, el crecimiento demogréficoy el incremento de la actividad econémicaproductiva, lo que
supondrdun atractivoincentivoa la inversiony generacionde oportunidadesde emplea Estasmedidas
supondranun claroimpulsoen un breve plazoa la recuperaciéndel tejido productivoy contribuirdna un
desarrollo socioecondmiccsostenible,evitando, como en otras épocas,que la poblaciénde La Palma

tengaqueemigraral crearexpectativasa laspersonagpararehacersusvidasen laisla

Estagnedidastendrianun periodotemporal de aplicacionsuficiente,al menosdiez afios,se concretanen

actuacionediscalesy socioeconémicayg medioambientales
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o Exencionegnelimpuestode transmisionegpatrimonialesy actosjuridicosdocumentados

Medidasfiscalese impositivas

o Exenciordelimpuestogeneralindirectocanario(lGIC)

o Deducciontemporal del impuesto sobre la renta de las personasfisicas(IRPF)en basea la
ampliaciona 10 afiosde la medidaadoptadade compensaciérdel 60 %en el IRPFde todoslos
ciudadanogjuevivanen LaPalmaen 2022y 2023

0 Incentivara las empresascon reduccionesde hastael 50% de las cotizacionesa la seguridad
socialpor creaciory mantenimientode emplea

o Deduccioren el impuestode sociedadesespectode lasrentasobtenidasenlaisla

o Tratamientofavorablerespectodelimpuestosobrebienesinmuebles(IBl)

o Tratamientofavorablerespectodel impuestosobreel del incrementode valor de los terrenos
de naturalezaurbana

o Tratamientofavorablerespectodel impuesto sobre la realizacionde obras, construccionese
instalacionespara las actuacionesde inversion vinculadasa las actividades econdmicas,
fundamentalmenteel turismo (IC10)

o Tratamiento favorable respecto a otros impuestos locales aplicables a las actividades
economicagle inversion fundamentalmentdasvinculadasal turismo.

o Asimismo se han de establecertemporalmente medidas diferencialesmenores dirigidas al

fomento de actividadesde empresasen el ambitode la ZonaEspeciaCanarig ZEC)
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Medidasecondmicassocialesy medioambientales

A Incluir temporalmentelas inversionesturisticasen lasislasde ElHierro, la Gomeray LaPalmadentro
de lasactividadesecondmicasacogidasa los beneficiosde la ZonaEspecialCanaria(ZEC)en tanto, la
incentivaciona la inversionturistica,dentro del modelode ordenacionterritorial instauradoparalaisla
de LaPalma,habrade constituir un elemento estratégicoen la reconstruccion Enbasea lo cual, se
propone que las actividadesvinculadasal turismo, dentro del régimende la Leyde lasIslasVerdes,se
podran incorporar a la lista de actividadesecondmicassusceptiblesde acogersea los beneficios
econdmicosdel RégimenEcondmicoy Fiscalde Canarias,sin perjuicio de otras ayudas que se

establezcara lafinanciacion

A Incluir como proyectos subvencionablesdentro de losda L y O S Feconbrdicd®Regionaleslas
inversiones de nueva implantacion de establecimientos alojativos turisticos, asi como los de
rehabilitacion o mejora de los establecimientosturisticos existentes,ademasde las instalaciones
complementariaguristicas,que se planteanal amparode la Leyde lasIslasVerdes,con unainversion

guesuperelos500.000euros

A Lainversionincentivablehabrade incluir la totalidad de los gastosnecesariospara la materializacion
del proyectohastasu puestaen funcionamiento,incluyendolasobrasde infraestructurasexternas,los
bienesde equipoy amueblamiento,asicomolos proyectos, licenciascanon,y demasgastosde indole

administrativa
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I o

Medidasecondmicas

A Incluir como beneficiarios dentro de la lineade subvenciones proyectosde inversionde pequefiasy
medianasempresagde Canariasgue se convocaanualmentepor la Consejeriale Economialndustria,
Comercioy Conocimientode Canariasen el marcode la Ley38/2003 de 17 de noviembre,Generalde
subvencionesjas pequefiasy medianasempresas(personasfisicaso juridicas),que en el ambito
territorial de lasislasde ElHierro,LaGomeray LaPalmapresentenun proyectode nuevaimplantacion
de establecimientos alojativos turisticos, asi como los de rehabilitacion o mejora de los
establecimientos  turisticos existentes,ademéasde las instalaciones,incluyéndoseademasla

adquisiciorde losterrenosnecesariovinculadosal proyecta

A Que dentro de los fondos de inversidnsusceptiblesde acogersea los beneficiospara la Reservade
Inversion de Canarias (RIC) liberados temporalmente de determinados requisitos generales
establecidos,se encuentren los proyectos de inversion relativos a la nueva implantaciéon de
establecimientosalojativosturisticos,asicomo los de rehabilitaciono mejora de los establecimientos
turisticosexistentes,ademasde lasinstalacionecomplementariagie ocio, que se planteanal amparo
de la Leyde laslslasVerdes,incluyéndoseademasda adquisicionde los terrenos necesariovinculados

al proyecta
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Medidasecondmicas

A Reduccionde la base imponible del impuesto sobre sociedadessuperior al 50% del beneficio no
distribuido a través de la dotacion de una Reservaespecialpara Inversiones(RIC)para todas las

inversionegrivadaddirigidasal desarrolloy materializaciordel modeloturisticode laslslasVerdes

A Dotacidnecondmicaparala divulgacionde la Leyde las|slasVerdesen el &mbito regional,asicomode

lasmedidasde incentivaciongque seestablezcan

A Dotaciénecondmicae implicacionde las administracionesautonémicae insular para la captacionde
inversionprivadaexterna,que contribuyaa la materializaciorndel modelo turistico de las IslasVerdes,

medianteempresasespecializadas

A Establecimientale un plan de ayudasa la financiacionde los proyectos,con especialapoyo paralas

accionedle digitalizaciory de transiciénverde

A Creacionde un Sistemade InteligenciaTuristicaparala islade LaPalmaparapotenciarun modelode

destinoturisticointeligente

A Potenciarlas aplicacionesie las nuevastecnologiasde la informaciény comunicacioncomo pilar del

desarrollotecnolégicodel destina
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Medidasecondmicas

A Fomentar la economia circular tanto en los establecimientos alojativos como en la oferta
complementaria ademas del uso de energiasrenovablesy la gestion y consumo eficiente y

reaprovechamientalel agua

A Reforzarosvinculosde la actividadalojativacon la restauraciongue permita impulsarla actividadlocal

derestaurantesparesy cafeterias
A Fomentarel desarrollode unaactividadcomercialacordea lasdemandagiel nuevoturista.

A Fomentarla complementariedacentre la actividadturisticay la agriculturaque permita abasteceras

necesidadeslel turistaconlos productoslocales favoreciendcel comerciode proximidad

A Implementaciénde un plan de formacién adecuadoa las actividadeseconémicasplanificadasdesde
hoy para que, a la hora de habilitar las contrataciones gl personalresidentetenga esevalor afiadido

adquiridoconanterioridadal restode competidores
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RECOMENDACIONE.

Lagrave problematicapor la que atraviesala isla de La Palma,en muchosaspectoscronificada,se ha

convertidoen un problemaregional,que ha de ser elevadoestratégicamenteal Estadoen determinadas

cuestiones

Eldesarrolloturisticode la islarevistela consideraciérde objetivo estratégicoa corto y medioplazo,cuya

planificaciorhade serasumidapor el Gobiernode Canarias

Ladecididaincorporaciénde la economiauristicaparala reconstrucciérintegralde laislade LaPalma,en

baseal modelode la Leyde laslIslasVerdes hade constituirun objetivo politicocompartida

El desbloqueo de determinados proyectos turisticos
historicos, facilitando, dentro de la legalidad, su
ejecucion, ha de incorporarse al Decreto que se
encuentraen redacciénpor el Gobiernode Canariasde

medidasparalareconstrucciorde laisla
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Hade valorarsesi resultaconvenienteque el Cabildolnsulary los Ayuntamientosde LaPalmadeleguen
responsablementaleterminadascompetenciasa favor del Gobiernode Canariascon objeto de alcanzar
los objetivosestratégicode desarrolloque seplanteenentorno a la actividadturisticaen el corto y medio
plazo,en materiade dotacionde infraestructurasy equipamientoscreacionde un escenariocompetitivo
desde el punto de vista fiscal y de ayudaa la inversién, facilitar la habilitacion administrativade las
inversionesblindando su seguridadjuridica, creaciénde un érgano especializadgoara la atenciény
tratamiento a la inversionturistica,tanto en la fasede captacioncomoen el acompafiamientalurante la
implantacionde los proyectosy apoyo a la administracioninsulary municipal en la resolucionde los

expedientesadministrativos

Ror mil razones

s

La Palma
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ANEXO: METODOLO

Para una mejor comprensiéndel estudio, se procederda una breve descripciénde la metodologia

empleadaasicomola definicionde losimpactosanalizados

Para determinar el impacto econémico de la construcciénasi como la explotacién de la actividad

econémicaderivadade cadade uno de los proyectosturisticosseimplementarael analisisinput output.

Esteanalisisparte de las TablasInput Output compuestapor tres bloquesde informacioneconémicael
bloquede los consumosntermedioso de relacionesinterindustriales.el bloque de lasdemandadinalesy
el bloque de inputs primarios Con estos tres bloques, la tabla proporciona una descripcionde las
transaccionesde bienesy serviciosque tienen lugar entre los diferentes sectoresde actividad de la
economiadurante un periodofijado de tiempo. O dichode otro modo lastablasmuestranla produccién
total de cadasector productivoy cual es el destino de esa produccionconsiderandocomo output el
conjunto de todos los productosque salende una empresao industriay los inputs como los factoreso

recursosgue serequierenpararealizarestaproduccion

En esencia cuantificancomo se distribuye una actividad econémicaen el conjunto de los sectoresde la
economiade CanariasPortanto, con esteandlisisobtendremoslos efectosdirectose indirectosque genera

unaactividadeconémica
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Perojunto a estos efectos directos e indirectos, debemosafiadir el efecto inducido producido por la
actividadturistica Paradeterminaresteefecto sehaempleadounaaproximaciéndel clasicomultiplicador
keynesianaue operaa travésde la propensionmarginalal consumosiguiendola metodologiaplanteada
por la Universidadde Malagaen su estudiosobreel impactode politicassocialedlevadoa caboen el afio
2022 Unavezobtenidala propensiénmarginalal consumose aplicaal VABtotal dandolugaral consumo
total. Esteconsumototal se distribuye entre las diferentesramasde acuerdoa los datos de las tablas
input output. Y finalmente, multiplicando el vector de consumopor la matriz inversade Leontief nos
permite obtener la produccioninducida Y a partir de ellay aplicandolos correspondientescoeficientes

del VABy delempleoobtendremosel impactoinducidosobrecadaunade estasvariables

Asi con el analisisinput output obtendremoslos efectos directos e indirectosy con el multiplicador

keynesianseobtendrael inducidoderivadosde:
o0 Laconstruccion

0 Laexplotacionde la actividadecondémica
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No obstante,en estaaproximacidénséloanalizaremol efectoinmediatoy de arrastrede la construccion
y el efecto directo, indirecto e inducido que produce el gastorealizadopor los turistas alojadosen los

nuevoscomplejoshoteleros

Elefectoinmediatode la construccionhacereferenciaa la produccionefectivageneradaen la actividad
por la inversion Estaproducciénefectivatiene un impacto sobre el producto interior bruto y empleo
insular. A ello hay que afadir el efecto de arrastre esto es el impacto directo, indirecto e inducidode la

actividadconstructiva

Elefecto directo seidentificacon las consecuenciague sobreel Productolnterior Brutoy el empleoque
generanlas comprasque realizael sectorde la construccionpara edificar los complejosturisticosy sus

actividadecomplementarias

El efecto indirecto hace referenciaa la repercusionque la demandatienen sobre el conjunto de la
economiacomo consecuenciae lascomprasque realizana proveedores)os productoresque satisfacen

directamentelasnecesidadesle la construccion

Elefectoinducidoproducidopor la actividadconstructivahacereferenciaa la generaciérde producciony
empleo adicionalcomo consecuencialel consumode los hogarespalmerospor los ingresosgenerados,

via salarios gexcedentesie explotaciony rentasmixtasde formadirectae indirectapor la construccién
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Enel casode la explotacionturistica se ha analizadoel efecto del gastoturistico realizadopor el turista

alojadoen los nuevoscomplejosturisticosde formadirecta,indirectae inducidasobreel Productolnterior

Brutoy elemplea

Elefecto directo seidentificacon las consecuenciague sobreel Productolnterior Brutoy el empleoque

generanlascomprasquerealizael turista.

El efecto indirecto hace referenciaa la repercusionque la demandatienen sobre el conjunto de la
economiacomo consecuenciae lascomprasque realizana proveedores)os productoresque satisfacen

directamentelasnecesidadeslel turista.

El efecto inducido producido por la actividad

turistica hace referencia a la generacionde

produccion adicional como consecuenciadel
consumo de los hogares palmeros por a los
ingresosgeneradosyia salariosexcedentesle
explotaciény rentas mixtas,de forma directae

indirectahageneradda actividadturistica
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